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RESUMEN DE LA PONENCIA: CICLO INTERNACIONAL DE CONFERENCIAS
EN ADMINISTRACION Y MERCADOTECNIA

Este trabajo tiene por objetivo realizar un andlisis de los vinculos establecidos entre
alumnos de diferentes niveles académicos de la ciudad de Comitan de Dominguez Chiapas
y conferencistas internacionales expertos en materia de Administracion y Mercadotecnia. A
través de la vision de diversos profesionales del entorno empresarial-motivacional, se
pretende profundizar en el aprendizaje de dichos alumnos para su formacién profesional y
en el futuro puedan aplicar estos conocimientos de la mejor manera posible en el mundo
laboral.
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PONENCIA:

CICLO INTERNACIONAL DE CONFERENCIAS
EN ADMINISTRACION Y MERCADOTECNIA
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Tematica: Desarrollo integral de los alumnos
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INTRODUCCION

La Universidad Auténoma de Chiapas en sus propositos de cumplir con las
funciones sustantivas del desarrollo integral de los alumnos que son inherentes, a la gestién
rectoral del periodo actual 2011-2014 esta implementando una serie de programas
orientados principalmente a la formacion de los alumnos de dicha Universidad, asi como
también brindar fuentes de conocimientos a otros alumnos de diversos niveles académicos,
empresarios y publico en general de la entidad Chiapaneca, principalmente de la Ciudad de
Comitan de Dominguez, de la Region Il Fronteriza.

El presente trabajo demuestra como a traves de la realizacion del Ciclo Internacional
de Conferencias en Administracién y Mercadotecnia hace referencia a la creacion de un
grupo organizador para la formacién profesional de todos los asistentes, que se han venido
realizando desde el afio 2005 a cargo de diferentes grupos de alumnos de la Universidad
Autonoma de Chiapas y en el que se han beneficiado alrededor de 4500 personas
aproximadamente con capacitacion en diversos temas de interés actual creando una nueva
cultura empresarial a todos los asistentes, con apoyo en este caso, de los alumnos del 8vo.
Semestre de la Licenciatura en Administracion, representando una unidad organizada para
generar eventos de tales magnitudes proporcionando fuentes de conocimiento y haciéndose
de propios ingresos.

Los principales fundamentos tedricos para su desarrollo estdn directamente
enfocados a los contenidos tematicos de las asignaturas de Proceso Administrativo,
Estructuras Administrativas y Mercadotecnia Internacional de la Escuela antes mencionada.
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CONTEXTO:

El desarrollo de esta actividad hace referencia directamente a diversos municipios
de la Regidn 111 Fronteriza, principalmente a alumnos de diversos niveles académicos de la

ciudad de Comitan de Dominguez, Chiapas.

ANTECEDENTES:

La pedagogia es una ciencia con su especificidad y objeto de estudio: la educacién
COmMO un proceso conscientemente organizado y dirigido. Es la ciencia social que estudia el
proceso educativo en su mas amplia acepcion, el cual se desarrolla en el plano de los
sujetos y sus interrelaciones, lo que lo hace muy complejo, puesto que en él intervienen
innumerables variables. La pedagogia se ocupa de la formacién del estudiante en todos sus
aspectos, incluida la participacion del centro docente como factor esencial, la familia y
otras instituciones culturales y sociales en general, asi como grupos, colectivos, individuos

y medios masivos de comunicacion.

La ensefianza estriba en la organizacién y direccion del proceso cognoscitivo, de
modo que contempla la actividad del profesor (ensefiar) y la del educando (aprender), de
manera que se justifica su denominacién de proceso de ensefianza- aprendizaje, proceso

docente educativo o simplemente proceso docente.

El proceso docente-educativo se concreta en la instruccion, que expresa el resultado
de la interaccion profesor / educando en cuanto a la asimilacion de conocimientos y
habilidades, a su capacidad para aplicarlos de forma creadora y al desarrollo integral y
arménico del alumno. A este se incorpora el reconocimiento de la didactica de la
educacion superior asi como en otros niveles, como la ciencia que tiene por objeto el
proceso de formacion de profesionales y cuyo reto mas importante es la investigacion y

establecimiento de mecanismos que permitan disefiar el modelo curricular, la dindmica y la
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evaluacion del adiestramiento profesional; razones por las cuales debe sustentarse en mas
bases cientificas para que los egresados tanto de la universidad como de bachillerato
principalmente, posean una sélida preparacion en el objeto especifico de la profesion
(competencias profesionales), conjuntamente con un desarrollo de competencias basicas
sociales y personales que les cualifique como profesionales instruidos, educados y con alto
nivel de capacidad creativa y transformadora.

Ahora bien, la conferencia es la forma organizativa que tiene como objetivos que
los alumnos conozcan los fundamentos de una rama del saber humano concretados en el
contenido de la materia impartida asi como los métodos y técnicas fundamentales

inherentes a la rama.

La conferencia es la exposicion l6gica y armonica, la secuencia sistematica y clara
de todo lo relacionado con una cuestion cientifica, construida sobre la base dialéctico-
materialista y frecuentemente acompafiada de la demostracién de experimentos y de
manuales didacticos. Las conferencias introducen a los alumnos en la ciencia, les dan y les
brindan la familiarizacién previa con los planteamientos cientificos y teoricos principales
de una rama dada de la ciencia. La familiarizacién con la metodologia de la ciencia esta
determinada para sefialar las bases de los conocimientos cientificos, determinando la
direccidn, contenido principal y el carécter de todos los tipos de clases docentes, asi como
también el trabajo independiente de los estudiantes.

Es por ello que dentro del contenido de la materia de Mercadotecnia Internacional y
con apoyo de otras materias impartidas en semestres anteriores se podran atender las
necesidades de la ciudadania chiapaneca en cuestion de generacion de conocimientos
mediante la realizacion del Ciclo Internacional de Conferencias en Administracion y

Mercadotecnia.
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PROBLEMA:

La principal problematica radica en la falta de interés por parte de los alumnos de
los diversos niveles académicos de la ciudad de Comitan de Dominguez, Chiapas, en
adquirir conocimientos de manera externa y reforzar asi lo que aprenden dentro de las
aulas. Ademéas de la constante negacion en invertir ciertas cantidades monetarias que

fomenten profesionalismo en los estudiantes.

BENEFICIARIOS DIRECTOS E INDIRECTOS:

Con la realizacion del Ciclo Internacional de Conferencias en Administracion y
Mercadotecnia durante el afio 2011, fueron beneficiados directamente alrededor de 450
asistentes, en su mayoria estudiantes del nivel superior y medio superior, asi como
docentes, empresarios y publico en general. También de manera directa, se vio beneficiado
el grupo organizador integrado por 38 alumnos del 8vo. Semestre de la Licenciatura en

Administracion.

Ahora bien de manera indirecta, se vieron beneficiados los 5 Conferencistas
Internacionales que participaron en dicho Ciclo, ya que recibieron una remuneracion

economica por la conferencia impartida por cada uno.

OBJETIVO GENERAL:

Orientar a los estudiantes de los fundamentos cientificos-técnicos mas actualizados de
Administracion y Mercadotecnia, mediante el uso adecuado de métodos pedagdgicos, de
modo que les permita la integracion y generalizacion de los conocimientos adquiridos y el
desarrollo de las habilidades que posteriormente deberan aplicar en su vida profesional.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:

DE DOCENCIA:

Aplicar a través de los estudiantes los diferentes contenidos teméticos de las
asignaturas de Formacion de Emprendedores, Proceso Administrativo, Procedimientos
Administrativos, Estructura Administrativas, estadisticas, mercadotecnia, Contabilidad y
derecho laboral.

DE INVESTIGACION:

Generar productos de investigacion a través del abordaje tedrico metodolégico las
diferentes problematicas y necesidades que presentan los estudiantes respecto a las
posibilidades de autoempleo.

DE EXTENSION:

Vincularse con diferentes Conferencistas de talla internacional, asi como con
empresarios que brindan su apoyo mediante patrocinios, para el desarrollo profesional de
los estudiantes.

ESTRATEGIAS:

e Proponer a los estudiantes la realizacion del Ciclo Internacional de Conferencias en
Administracion y Mercadotecnia.

e Proponer a los estudiantes la necesidad de contactar a Micros, pequefias y medianas
empresas de Comitan con el fin de solicitar patrocinio para la realizacién del Ciclo de
Conferencias.

e Desarrollar a través de los estudiantes los diferentes contenidos tematicos que hoy por

hoy ellos han adquirido.



APCAM 2011

e Contactar a conferencistas de gran renombre internacional, a fin de crear interés a los
asistentes.

e Proponer temas en especifico que sirvan de capacitacién para los asistentes.

e Utilizar diversos medios publicitarios para difundir el evento.

e Disefiar reconocimientos con valor curricular para cada uno de los asistentes.

DESCRIPCION DE LAS ACCIONES:

Identificacidbn de empresas para participar como patrocinadores, Aportaciones
econdmicas por parte de los alumnos organizadores, Contacto con diversos conferencistas
de interés, Asegurar a los conferencistas haciéndoles un depoésito del 50% del pago total,
Disefio de publicidad impresa, Disefio de boletos y constancias, Venta de boletos,
Contratacion de radio y perifoneo, Transportacién y estancia de los conferencistas,
Coordinacion del evento, Registro de los asistentes, Entrega de constancias con valor

curricular.

RESULTADOS:

e Se desarrollaron los contenidos tematicos de las asignaturas de Proceso Administrativo,
Estructuras administrativas, Mercadotecnia Internacional, Finanzas y Contabilidad
propias de semestres anteriores del 8vo. semestre.

e Se beneficiaron un promedio de 450 asistentes y 38 alumnos organizadores, con la
realizacion del Ciclo Internacional de Conferencias en Administracién y Mercadotecnia.

e Se realiz6 una presentacion de los 5 Conferencistas Internacionales, en el Teatro de la

Ciudad Junchavin.
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